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モバイルＴＶ 
 

インフラストラクチャ、テクノロジー、グローバルスタンダード、トレンド＆市場予測 
 

 

本報告書の構成は以下の通りである。 

 

モバイルＴＶレギュレーション 欧州連合（ＥＵ） 
イタリア 
英国 
ドイツ 
フランス 
北米 
アジア太平洋地域 

技術戦略 ユニキャスト３ＧとＷｉＭＡＸ技術 
マルチキャスト３ＧとＷｉＭＡＸ技術 
ブロードキャスト技術 
ＤＶＢ－Ｈ 
ＭｅｄｉａＦＬＯ 
その他モバイルＴＶブロードキャスト技術  
サテライト技術 

モバイル・オペレーターの戦略 シンギュラー 
Ｏ２ 
オレンジ 
ＰＣＣＷ 
スプリント 
ＫＤＤＩau 
ＮＴＴドコモ 
Ｔ－モバイル 
ＳＫテレコム 
３イタリア 
韓国テレコム 
テレコムイタリア・モバイル 
ベライゾンワイヤレス 
ボーダフォン 

市場規模推移と予測：2005～2011
年 

モバイルＴＶサブスクライバー数 ユニキャスト／マルチ

キャスト対ブロードキャスト 
地域別モバイルＴＶサブスクライバー数 
モバイルＴＶサブスクライバー数 サテライ放送対地上波

放送 
技術別モバイルＴＶサブスクライバー数 
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アジア・環太平洋 
西欧 
北米 
世界のその他の地域 

モバイルＴＶ市場の勝敗の行方  

主要プレーヤーの戦略と市場に

対する見方 
 

３ビジョン 
アルカテル 
アルカテルモバイル TV のコンセプト 
ＤｉＢコム 
エリックソン 
ハリス 
ＩＰワイヤレス 
MBMS アーキテクチャー 
ロジカＣＭＧ 
ｍＢｌｏｘ 
ノキア 
ノキアモバイル TV アプローチ 
ノキア N-92 モバイル TV 製品 
ノーテル 
ノーテルのリッチメディアビジョン 
トンプソン 
ＵＤキャスト 
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モバイル TV･イントロダクションのタイムライン 2005～2008 以降 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                              Fuji-Keizai USA  
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